Palavras-chave da Linha 1: audiência; ativismo; biopolítica; comunicação; comunicação intercultural; controle; cosmopolitismo; construção social da realidade; construtivismo; consumo; consumo cultural; covid; conteúdo de marca; cultura participativa, democracia deliberativa; design editorial; divulgação científica; ética no jornalismo; jornalismo; jornalismo digital; jornalismo de dados; lugar de referência, telejornalismo; marcas; mídia, saúde e meio ambiente; migrações e diásporas contemporâneas; movimentos sociais; morte; narrativas midiáticas; notícia; newsmaking; pertencimento; populismo digital; publicidade e propaganda; radiojornalismo; redes sociais digitais; regimes de interação; religião; representações sociais; responsabilidade social da publicidade; rotinas produtivas; sofrimento; subjetivação; teoria ator-rede; testemunho; transnacionalismo; usabilidade; vigilância; visualização de dados. 
Palavras-chave da Linha 2: arte e cultura visual; arte e comunicação; categorização musical; cinema; cinemas experimentais; cultura visual; cultura pop; estudos do som; estilística cinematográfica; experiência estética; fotografia contemporânea, imagens e vigilância; gênero; gênero musical; imaginário; imagens sensíveis; música; música on-line; performance; processos criativos; realismo;  som e imagem 
